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Wertorientierung 2010 und 2015 im Vergleich
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WAS JUGENDLICHEN
BESONDERS WICHTIG IST

Themenprofil der vier Typen der Wertorientierung
Werte 6 und 7 auf einer Skala von 1 bis 7

FleiRig und ehrgeizig sein

23%

Phantasie und Kreativitat entwickeln

20%

Hohen Lebensstandard haben

7%
Sozial Benachteiligten helfen
56% 8%

Meinungen tolerieren, denen man nicht zustimmt

52% 1%

@ Quelle: Shell Jugendstudie 2015, www.shell.de/jugendstudie

Sozial Benachteiligten
und Randgruppen
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Basis: Jugendliche von 12 bis 25 Jahren,

OPTIMISTISCHER BLICK
IN DIE ZUKUNFT

Zuversichtlich hinsichtlich persénlicher Zukunft
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*Westdeutsche Jugendliche von 14 bis 25 Jahren



